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Medienpaket „Neue Werbewelt im Internet“

(1) Iske, Stefan; Wilde, Katrin (2018): Online-Werbung aus der Perspektive Jugendlicher. Subjektive Relevanzen, Bewertungen und Überzeugungen. Otto-von-Guericke-
Universität Magdeburg: Magdeburg. (Medienbildung – Studien zur audiovisuellen Kultur und Kommunikation, Band 8). Studie im Auftrag der Hessischen Landesanstalt für 
privaten Rundfunk und neue Medien (LPR Hessen). Qualitative Untersuchung mit Jugendlichen im Alter von 13-16 Jahren.

Studie zur „Online-Werbung aus der Perspektive 
Jugendlicher“ 1

Ergebnisse:

− Jugendliche haben zwar Bewusstsein für Werbung in sozialen Medien, 
kennen aber kaum deren Mechanismen

− Zugrundeliegende Geschäftsmodelle sind weitgehend unbekannt

− Kenntnisse der Jugendlichen sehr unterschiedlich, aber selbst für 
"wissende" Jugendliche bleibt Frage nach abzuleitenden 
Handlungsmöglichkeiten häufig offen

--> Ausgangspunkt für Entwicklung des didaktischen Konzepts
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Didaktische Grundsätze 

Wir alle wissen: Es gibt keine Eindeutigkeit hinsichtlich eines „richtigen“ 
oder „falschen“ Umgangs mit sozialen Medien.

Online-Werbung: Neuartige Handlungssituationen, für die es noch keine 
bewährten Handlungsmodelle gibt.

Wie mit Werbung in sozialen Medien souverän und selbstbestimmt 
umgegangen werden könnte und welche konkreten Handlungsweisen 
jeweils als angemessen gelten können, ist oft nicht eindeutig 
auszumachen.
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Didaktische Grundsätze 

Für Erscheinungsformen, Mechanismen und Wirkweisen von Online-
Werbung sensibilisieren.

An Erfahrungshintergründe und Eigentheorien der SuS anknüpfen.

Dialogisches Lernen: Erfahrungen und Einschätzungen der Jugendlichen 
kommen zur Sprache.

Mögliche Umgangsweisen und Handlungsmodelle mit Online-Werbung 
erproben, experimentieren und die eigenen Erfahrungen damit 
reflektieren.

--> SuS können einen eigenen Stil im bewussten Umgang mit Werbung 
entwickeln, der ihrer jeweiligen Persönlichkeit entspricht.
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Beispiel Unterrichtsidee: „Wie Influencer 
beeinflussen“ 

Anregungen durch Audio, Videos und Inputs und Fragen der Lehrkraft

Anknüpfen an Rezeptionserfahrungen der SuS und Vertiefung im 
Gespräch: Was sind Influencer? Gemeinsame Reflektion von Aspekten 
wie Vertrauen, Authentizität, Werbung oder Inszenierungsstrategien.
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Beispiel Unterrichtsidee: „Wie Influencer 
beeinflussen“ 

„Influencer-Wettbewerb mit Medienjury“:

• In Arbeitsgruppen ("Jurys") erarbeiten SuS Bewertungskriterien und 
ermitteln "bestes" Influencer-Video

• „Jurybegründung“: Nicht persönliche Vorlieben, sondern verallge-
meinerbare Kriterien wie Glaubwürdigkeit/Authentizität des Beitrags, 
Einflussstärke, Qualität der Information und die Bedeutung werblicher 
Aspekte.

• Diskussion der Sinnhaftigkeit der Begründungen und Kriterien im 
Plenum.
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Funktionen und Einsatzformen 
• für Schülerinnen und Schüler 

ab 13 Jahren

• Hintergrundinformationen 
sowie konkrete Vorschläge 
und Materialien

• Audios, Videos, Vorlagen, 
Informationen für die 
Lehrkraft, Aufgabenblätter

• Aufgabenblätter (Word) 
können eigenen 
Bedürfnissen angepasst 
werden
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